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SEO-Texte mit ChatGPT: =

Warum ein Prompt nicht reicht

Der redaktionelle Blueprint fur KMUs: Vom generischen

Entwurf zum veroffentlichungsreifen Fachartikel.
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Der typische Fehler: Der "Zauberspruch"-Prompt

Die Illusion

o

Die Realitat

> Schreib mir 2.000 Worter SEO-Text] I
J’

Fad

Die Exwartung: 2.000 f//////f
Worter perfekt

formatierter Text
in wenigen Sekunden.
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Flussiger Stil i1st kein Beweils
fur Richtigkeit

i Highlighter Box:
i S— Sprachmodelle klingen auch
_ el AL . dann uberzeugend, wenn
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Google priorisiert echte Lange und Keyword-Dichte Texte brauchen einen
Expertise und eigene ersetzen keinen echten erkennbaren Zweck fir den
Substanz. Mehrwert. menschlichen Leser.
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Ein guter Prompt ist ein redaktionelles Briefing

1. Rolle & Aufgabe:

Assistenz, Strukturierung ®
oder Formulierung?

3. Suchintention: .

2. Zielgruppe:

Verstehen, vergleichen
oder Anbieter wahlen?

5. Sprachliche Leitplanken: e

o Vorkenntnisse, Probleme,
Entscheidungsfragen.

e 4. Unternehmenskontext:

Tonalitdt festlegen
(z.B. KI beschleunigt.
Erfahrung entscheidet).

Reale Leistungen,
Beispiele und Grenzen.

Metadaten, Links und
Freigaben.

e 6. Ausgabe- & Priifkriterien:
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9 Schritte: Vom Thema zum
fertigen Artikel

®

Phase 1:
Fundament & Strategie

Phase 2: °

Material & Struktur

W

Phase 3:
Kreation & Prifung

A 4

o
T,

W

o e H. e

A

A

M

KI-Entwurf

Die eigentliche Textgenerierung ist nur ein
kleiner Schritt in der Mitte des Prozesses.




Phase 1: Bevor ein Wort
geschrieben wirxd

1. Zielklarung:

Was ist die wirtschaftliche Aufgabe?
(z.B. Vertrauen vor dem
Erstgesprach aufbauen).

2. Suchintention:

Was will der Nutzer wirklich wissen?
Ein Ratgeber braucht eine andere
Struktur als ein Anbietervergleich.

3. Inhalts-Audit:

Existiert das Thema bereits auf der
Website? Interne Kannibalisierung um
dasselbe Keyword vermeiden.
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Phase 2: Die menschliche
Substanz hinzufugen

EIGEN-EXPERTISE

.* g 4. Quellen
6&% = > -_.;@: Echtes Firmenwissen, Prozessbheschrei-
#-%ﬁ i ! = bungen und Kundengesprache als

%)

RO
8,

A

P A I,

. T— s | T S

NS unveranderliche Basis sammeln.
¥ | h-""‘“'-...
ah ; STANDPUNKET -DEFINITION

“*-:}
.@4’{ 1 » 5 Blickwinkel
9 ! L~ +@+ Den eigenen, unverwechselbaren

Ly Standpunkt festlegen. Ohne eigene Position
bleibt der Text austauschbar.

EIGEN-EXPERTISE

STANOPUNKT -DEFIMITION

STRUKTUR - PLANUNG

= O

— m

6. Gliederung

@ @ 0 PRRLEIAAE 1  Antwortblocke statt Textwiisten entwickeln.
v v % Zentrale Antworten an den Anfang stellen.

i { \[

by
P
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Phase 3: Entwurf,

Abschnittsweise generieren, nicht 2.500

7. KI-Entwurf:

>9 7
{5 i-’% Worter am Stiick. So lassen sich
Widerspriche kontrollieren.
8. Redaktion:
— ¢ Fakten checken, Markenstimme sichern,
passive Satze vereinfachen, Phrasen
Phrasen 1l0schen.

@ 9. Tech-SEO:

=l 1 Title Tag, Meta Description,
kanonische URL, Alt-Texte und

strukturierte Daten implementieren.
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Wer macht was? Die perfekte Symbiose

799 Kl unterstiitzt bei...

- Mensch entscheidet & priuft...

: Themen clustern, Varianten Ziel, Prioritat, Angebot &
SHAtey’s sammeln. Positionierung.
Recherche Quellen finden, Material ordnen. Qlﬁgﬂiﬁﬁtf Glaubwiirdigkeit &
, Fragen und Strukturen Suchintention, Reihenfolge & eigener
Gliederung vorschlagen. Blickwinkel.
Entwurf Formulierungen und Alternativen Beispiele, Tonalitat, Aussagen & Grenzen.
erzeugen.
Redaktion Wiederholungen markieren, Fakten, Verstandlichkeit & Freigabe
Varianten liefern. J '
- : : Technische Kontrolle, Verantwortung &
Veroffentlichung | Metadaten und Schema vorbereiten. Erfolgsmessung.

- &

[ 3
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Fallstudie KMU: Der Unterschied in der Praxis

f:_fKontext: Gebaudereinigungsbetrieb (25 Mitarbeitende) — Thema: Nachhaltigé Reinigung_}

‘ Generischer KI-Entwurf

—

4 : :
Inhalt: Listet Standard-Vorteile

(Umwelt schonen, weniger Abfall,
besseres Image).

Bewertung: Unklar, austauschbar,
keine Entscheidungshilfe fir
Auftraggeber.

£ o

¢

Redaktioneller Blueprintl

TR e e
.f +

® Inhalt: Beantwortet echte Kundenfragen:
Reinigen Bio-Mittel genauso grundlich?
Entstehen Mehrkosten? Wie werden
Zertifikate fur Ausschreibungen
nachgewiesen?

® Bewertung: Basiert auf echten
Produktdaten und Schulungsnachweisen.
Lost ein reales Kundenproblem.




Echte SEO beginnt weit
hinter dem Keyword

>

HEADER ®

1. Suchintention: Trifft das Format die
Nutzererwartung? (Ratgeber vs. Vergleich)

—

&
e

— 4

x !

HERO IMAGE BOX

die fur eine Entscheidung relevanten

2. Thematische Vollstandigkeit: Werden

Unterfragen abgedeckt?

»—=

*—a

: )¢

I und Wissensseiten sinnvoll verbunden

3. Interne Verlinkung: Sind Leistungs-

?

=2

e 8

»——_y

BODY TEXT BLOCK 1 SIDEBAR o
V
L
[ 1
BODY TEXT BLOCK 2
=)
FOOTER ®

H-Struktur und strukturierte Daten.

Ii4.TEChnische Signale: Meta-Daten,

L

Warnung: Keine dieser Mallnahmen rettet einen inhaltlich schwachen Text.
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Kl tragt keine Verantwortung

— —

Eine menschliche Redaktion ist keine dekorative
Schlusskorrektur. Sie ist geschaftskritisch. e

gegenuber lhrem Kunden.

_DI Ein Sprachmodell Ubernimmt keine Zusage

—. Es haftet nicht fur falsche Preisangaben. «—

—. Es haftet nicht fir erfundene Zertifikate.

Es haftet nicht fur missverstandliche -
Leistungsversprechen.

> Fazit: Die redaktionelle Schlussabnahme &= =
bleibt zwingend beim Unternehmen. ——— U ol O
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Wann Sie Hilfe brauchen (und wann nicht)

SITUATION

DIAGNOSIS

Social Media Impuls

.—' Selbst gut machbar (bei klarer eigener Aussage).

Blogartikel ohne Suchziel

Selbst machbar (wenn Zeit und Fachwissen
intern vorhanden sind).

Laufende Content-Produktion

Hilfe sinnvoll (wenn intern kein Redaktionsplan
oder Kapazitat besteht).

SEO-Artikel zu Kernleistungen

‘ Profi zwingend (fur Rankings,
Wettbewerbsanalyse und Lead-Generierung).

Rechtlich/Fachlich sensible Themen

Profi zwingend (erfordert strenge Recherche,
Dokumentation und qualifizierte Freigabe).




Die neue
Content-FormeI sondern der Prozess.

Nicht der Textgenerator ist die Leistung,

Mensch gegen KI KI innerhalb eines verantworteten Prozesses

Konflikt Human : ‘
Editorial -
Framework KI Modul
(eingebettet)
Wettbewerb Wettbewexb Strategie KT Dateninput
Reibung Reibung Verantwortung Generator Generierung
Freigabe Struktur

Hnnjl ikt \ L_' J

KI beschleunigt Recherche, Sortierung und erste Entwlrfe.
Strategie, Erfahrung und Freigabe bleiben streng menschlich.

Das Ergebnis: Verlasslicher Content, der auch Monate spater guten Gewissens unter dem eigenen
Firmennamen stehen kann.
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Bereit fur gefuhrten Content?

Nutzen Sie Kl — ohne Suchintention,
Markenstimme und Verantwortung
aus der Hand zu geben.

Planbarer
KI-Content

—

&)

Service Box

Content-Prozesses.

» Planbar ab 590 Euro pro Monat.

.| | * Entwicklung und Redaktion lhres | : l L% &
Z

i

N

lhr KI-Partner

Robert Werkier | KI-Content Partner fir KMU

20+ Jahre Erfahrung bei Content-Strategie, SEO und GEO

ki-content-partner.de
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