SEOQO fur Reiseburos 2026

Der Blueprint fUr mehr Direktanfragen, lokale Sichtbarkeit
und Unabhangigkeit von Buchungsportalen.

Von der austauschbaren Website zur digitalen Beratungsmarke.
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Die SEO-Losung

B I Sichtbarkeit durch Fachexpertise a8
Kontrolle tiber den Erstkontakt und die Daten ||

Jl Qualifizierte Direktanfragen

e _ (S f g
L s {

&1 NotebookLM

- m Sichtbarkeit nur {iber den Preis 17
f Verlust der eigenen Marke (anonyme Klicks)
Provisionsabhangigkeit (ww-veranstatteriibersicht 2024/25)
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Was Reisebliros online wirklich verkaufen

Falscher Fokus:

Wir verkaufen Reisen.

Richtiger Fokus:
Wir verkaufen Einordnung.
Fuhrt zum direkten, aussichtslosen Kampf mit Portalen
g
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- Ein Reiseburo verkauft kein Produkt. Es verkauft

Einordnung. Kundinnen und Kunden wollen
wissen, welche Reiseart zu Budget, Familie,
Gesundheitslage und Sicherheitsgefiihl passt.

)y

SEO muss genau diese Beratungsleistung sichtbar machen, bevor Kunden nur noch iiber Buchungsportale vergleichen.
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Nicht jeder Traffic fuhrt zur Beratung
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Information Schmerzpunkt — Lol
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Keyword: Keyword: Keyword: Keyword:
Beste Reisezeit Weniger abhangig von Reiseburo Ne Direktbuchung
i Costa Rica Buchungsportalen Kreuzfahrter Reiseblro
i _
Inhalt: Inhalt: Inhalt: Inhalt:
Ubersichtsartikel Ratgeber / Strategie Lokale Leistu L andingpage mit
Kontaktformular
&% Wert: Wert: © Wert:
Hohe Reichweite, Baut Vertrauen in die Geringere Re Wert: Direkter
wenig direkte Anfragen. Expertise auf. extrem hohe Umsatztreiber.
L




Die Beratungsseite schlagt
den Buchungslink

Konkurriert direkt mit
machtigen Reedereien.
Resultat: Keine Chance
bei Google.

Anonymer Traffic.
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" Kreuzfahrten buchen

00

Generische Vortelle.

—
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Welche Route passt?

Erklart Unterschiede
(Mittelmeer, Kabinenwahl,
Landausfluge).

Halseradtraum

Parsomenzahl

Bisherige Kreuzfahrterfahrung

| Submit

Kreuzfahrtberatung in Neuss:

(|

Konkrete Abfrage am
Ende (Reisezeitraum,
Personenzahl, bisherige
Kreuzfahrterfahrung).
Resultat: Niedrige
Hemmschwelle,
qualifizierte Anfrage.
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Die 5 unverzichtbaren Seitentypen
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1. Lokale

Hauptseite Ar |

Standort,
Einzugsgebiet,
Spezialisierung.

2. Schwerpunkt-
seiten

!

Beratungsleistung:
z.B. Familienurlaub,
Fernreisen.

Keine reinen

HE

| Angebotslisten!

15 . funfzig austauschbare Angebotsseiten.
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3. Ratgeberseiten

Vertrauensaufbau:
Z.B. Beste Reisezeit

Japan.

Qualitat statt Quantitat.
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E 4. Vergleichsseiten

| Entscheid ungshilfe:

Online buchen vs.
Reiseburo.
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| 5. Starke
Kontaktseite

Intelligente Abfrage
von Reiseziel &
Budget, nicht nur ein
E-Mail-Feld. £
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Funf starke Beratungsseiten schlagen
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Der architektonische Aufbau einer SEO-Struktur (Teil 1)
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2. Schwerpunkte definieren P S

3-5 echte Starken fokussieren,

z.B. Kreuzfahrt statt alles rund
ums Reisen.

1. Suchintentionen sammeln

WL
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Echte Kundenfragen aus
Beratungsgesprachen notieren,
nicht nur Keyword-Tools nutzen.
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3. Lokale Leistungsseiten

Leistung + Standort intelligent
kombinieren.
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4. Ratgebercluster aufbauen

Ein Hauptthema mit mehreren
spezifischen Unterfragen und
internen Links vernetzen.
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Der architektonische Aufbau einer SEO-Struktur (Teil 2)
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5. Google Profil pflegen

==, 1
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Kategorien, Fotos und Bewertungen
als digitalen Erstkontakt optimieren.

6. Strukturierte Daten (GEO) o

LocalBusiness- und FAQ-Schema fur
Suchmaschinen und KI-Systeme einbauen.

7. Passende CTAs

Die Kontaktwege an die Seite anpassen:
Ruckrufbitte flr Kreuzfahrten vs.
Fragebogen fir Familienreisen.

Qualifizierte 1
Direktanfrage -
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Der erste Kontaktpunkt ist lokal

Lokales SEO entscheidet, ob das Biro in der Nahe gefunden wird.
Google wertet daflr drei zentrale Signale aus:
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Kreuzfahrtberatung

Neuss
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Relevanz

Passen die Kategorien
und Website-Inhalte zur
genauen Suchanfrage?

Entfernung

Wie nah ist der Suchende

am physischen Standort?

Bekanntheit

Bewertungen, Erwahnungen
und durchgangige NAP-Daten.
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Der Kl-Faktor: Zitierfahig fur ChatGPT & Perplexity

KI-Systeme kdnnen nur zitieren, was eindeutig und kontextreich formuliert ist.

Kl-Prozessor &
Dokument-Scan

= Falsch

| Wir bieten traumhafte Reisen.

(Wird von der Kl als generisches
| Rauschen ignoriert)

Richtig

Dieses Reiseburo ist auf
Familienreisen nach Griechenland
spezialisiert und berat zu
Reisezeit, Hotelwahl und
Pauschalreise-Optionen.

(Wird als harter Fakt erkannt und zitiert)
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Der 90-Tage-Sprint fur kleine Reiseburos

Kein gigantischer Relaunch notig.

Monat 1
(Fundament)

© - Google Unternehmensprofil
vollstandig optimieren.

© - Zielgruppen & Fokus-Themen
festlegen.

Monat 2
(Sichtbarkeit)

© - 2 dedizierte, lokale
Leistungsseiten erstellen
und verdéffentlichen.

Monat 3
chweite & Mess

© - 3 Ratgeber zu haufigen
Kundenfragen veroffentlichen.

© - Strukturierte Daten (FAQs)
einbauen.

© - Erste Anfragen und Rankings
messen.




Initiales Investment
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490 €

inmalig)

Fiir einen tiefgehenden
SEO-Audit mit konkreten

Handlung

sempfehlungen.
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Laufender Aufbau
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590 €-1190 €

/ Monat

Kontinuierlicher Aufbau von
SEO-Seiten, Ratgeberartikeln
und GEO-Strukturen.

4 bis 24

Wochen

Lokale Effekte (Google Profil)
wirken oft in 4-8 Wochen. Ein
fester Strom an Direktanfragen
uber Content entsteht meist
in 3-6 Monaten.




Das digitale Schaufenster als Verlangerung der Beratung
_QP_

\, Ratgeber g ,
® Kol

Qualifizierte
_d} Direktanfragen _$_ 1

SEO fiir Reisebiiros ist kein IT-Projekt. Es ist die digitale Ubersetzung Ihres besten Verkaufsgesprachs.
Wer online am klarsten erklart und berat, gewinnt offline die besten Kunden.
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Ich entwickle mit Ihnen eine klare Content-Struktur fur lokale Sichtbarkeit,
Ratgeberthemen und Kl-Suche. Personlich redigiert, planbar und

DSGVO-konform.

Bereit fur mehr Direktanfragen?
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Robert Werkier | KI-Content
Partner fir KMU

Online-Marketing-Berater mit 20+

Jahren Erfahrung (Standort: Neuss).
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1 [Kostenloses

Erstgesprach sichern]

Quelle: Basierend auf den Erkenntnissen von ki-content-partner.de (2026).




