. SEO fur Arztpraxen: Digitale Sichtbarkeit
durch sachliche Orientierung

! - Mehr passende Patientenanfragen statt Abhangigkeit von Arztportalen.

Ein strategischer Leitfaden von i

& Robert Werkier (KI-Content Partner). 4




SEO in der Medizin ist kein Verkauf,
sondern Orientierung.

Faktische
Orientierung

(Struktur, Vertrauen, Sachliche
Information, Barrierefreiheit)

,  Aggressiv
(ﬂi&“ Pra arketing

(Larm, Druck, Heilversprechen,
Superlative)
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Patienten suchen heute Antworten Der arztliche Standard
® e Wer nimmt neue Patienten auf? ~ Eine Praxis gewinnt online nicht durch
® ® ® TS hasCrf s e Lautstarke, sondern durch absolute
® @ P 9 : Klarheit, die menschlichen Nutzern und
¢ e Wie lauft die Terminvereinbarung? KI-Systemen gleichermal3en hilft.
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Das Fundament: Warum Arztportale
allein nicht ausreichen.

Wettbewerbsumfeld

Informationstiefe

Digitale Autoritat

Primare Funktion

Arztportale

Direkter Vergleich
neben Konkurrenten

Begrenzte Darstellung,
Standard-Kategorien

Abhangigkeit von
Plattformregeln

Auffindbarkeit &
Terminwege

W o

Eigene Praxiswebsite

~

-

Eigener Raum
ohne Ablenkung

Eigene Leistungsseiten,
FAQ, Team, Anfahrt

Langfristiger Aufbau
eigener Werte

Vertrauen, Struktur &

fachliche Einordnung

e

% Doctor’'s Note

Portale bringen Besucher.
Die eigene Website
entscheidet, ob die Praxis
fur die individuelle
Suchanfrage als wirklich
passend
wahrgenommen wird.

& NotebooklLM



The Clinical Framework

Die Formel fur lokale Sichtbarkeit

e o
o 'L E__3
ey ” —
Praxis Fachgebiet Ort Vollstandige Lokale Relevanz
(Identischer Name auf (Korrekte Haupt- und (Vollstandige Adresse Guogle- Daten (Auffindbarkeit bei Suchen
Website, Schild und Zusatzkategorien) & Einzugsgebiet) (Offnungszeiten, Urlaub, wie ‘Augenarzt Koln Termin'’)
im Web) Terminlink, Barrierefreiheit)

Google bewertet lokale Ergebnisse nach Relevanz, Entfernung und Bekanntheit.
Vollstandige und aktuelle Praxisinformationen sind keine Nebensache, sondern der starkste Hebel.




The Clinical Framework

Leistungsseiten richtig texten: Orientierung statt Versprechen

A\ Unzuldssige Heilversprechen €2 Sachliche Aufklirung

-}chnﬂt%hmﬁﬁzﬂ * In unserer Praxis klaren wir...

» garantiert-erfolgreich » Beim Termin besprechen wir...
» beste Behandtungsmethode  Die Eignung hangt von der

iIndividuellen Situation ab...

Compliance Check

Q Das Arztwerberecht verbietet anpreisende, irrefUhrende oder vergleichende Werbung.
— Eine gute Leistungsseite klart auf: Was wird gemacht? Wie lauft der Termin ab? Was muss
der Patient mitbringen? Sie ersetzt keine Diagnose.
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Der seriose Umgang mit Patientenbewertungen.

(7 |
1. Die neutrale Bitte

Echtes Feedback erbitten - ohne
Anreize, Rabatte oder die gezielte
Forderung nach "5 Sternen”.

.

4. Der Vertrauens-Boost

Authentische Bewertungen starken
das lokale SEQ und das Vertrauen
neuer Patienten.

N

4

Schlagfertigkeit. Eine gute
Antwort lautet oft nur:
“Aus Datenschutzgrunden
besprechen wir hier keine
individuellen Sachverhalte.

:f/' 1 Bitte wenden Sie sich = Q‘_:
™ direkt an uns.” 7.-
\ T Y,
7 )
3. Die datenschutz-
konforme Antwort

Ruhige, diskrete Reaktion. Niemals
medizinische Details oder Patientennmen
in offentlichen Antworten nennen.

I Diskretion schlagt ] /r"

2. Die Patienten-
Rezension

Echtes Qualitatsfeedback auf dem
Google Unternehmensprofil.

N

<

N\ /
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Maschinenleshares Vertrauen:
Strukturierte Daten (Schema.org)

<Physician> ﬁ\j | |
— ™ A 9 - —rm L T
Q) )| | C/— <BlogPosting>
R : & Ilf ' 4

_—
i’

LﬂMEdlcalBusmess: | -

/ <LocalBusiness>

o
|

= —

|
asssi
EFAEJPHQB} SHEFY

Suchmaschinen und KI-Modelle lesen Seiten anders als Menschen. Strukturierte Daten sind kein
Ranking-Trick, sondern ubersetzen sichtbare Fakten in eindeutigen Code. So verstehen Systeme
fehlerfrei, wer behandelt, wo die Praxis ist und welche Leistungen angeboten werden.

o
[
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Die KI-Sichtbarkeit (GEO) ist die Spitze der Pyramide.

., Key Insight
7 Tierd N KI-Modelle empfehlen Praxen
KI-Sichtbarkeit nicht durch Zauberei, sondern
(ChatGPT, Perplexity, weil sie verifizierte Fakten

Google Al Overviews)

aggregieren. Wer die Basis

(Tier 1-3) perfektioniert, wird
zur logischen Antwort fiir
KI-Suchanfragen.

Tier 3

___-_-_;,f Technisches SEO & Vertrauen 1

(Schema.org Tags, echte Bewertungen, -
interne Verlinkung) A

Tier 2

Strukturierte Inhalte
(Sachliche Leistungsseiten, FAQs, Barrierefreiheit)

Tier 1

Lokale Konsistenz
(Google Profil, Name, Adresse, Fachrichtung iiberall identisch)
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Die 7-Schritte-Roadmap fur die digitale Praxis

- * : .
7. Sichtbarkeit messen i1 [(©)

Anfragen, Termin-Klicks und
lokale Rankings monitoren.

O 7.

3. Leistungsseiten
strukturieren

Organisatorische Ablaufe
sachlich erklaren.

1. Praxisdaten
konsistent machen

Name, Ort, Fachrichtung im
gesamten Web angleichen.

S0

6. Schema.org
integrieren

Physician/MedicalBusiness
Code einbauen.

5. Bewertungen pflegen

Neutrales Feedback erbitten,
datenschutzkonform antworten.

5. Bewerungen pflegen

Neutrales Feedback erbitten,
datenschutzkonform antworten.

2. Google Profil prufen

Kategorien, Zeiten,
Barrierefreiheit aktualisieren.
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Was kostet SEO fur eine Arztpraxis?
(Realistische Modelle).

Modell 1: Modell 2: Modell 3: Monatlicher
Einmaliger SEO-Check 90-Tage-Aufbau WA CLATDIR
(Ab 590 € / Monat)
Geeignet fur: Praxen, die Geeignet fur: Praxen mit Geeignet fur: MVZ,
wissen wollen, wo sie aktuell klarer Fachrichtung und spezialisierte Praxen in
stehen. lokalen Zielen. starkem Wettbewerb.
Umfang: Website, Google Umfang: Profiloptimierung, Umfang: RegelmaBige
Profil, erste Prioritaten & Seitenstruktur, 2-4 Ratgeber, GEO-Struktur,
Technik-Check. Leistungsseiten, FAQ. Monitoring.
\, J
Die Kosten hangen von Ausgangslage, Fachrichtung und Wettbewerb ab. Kl kann
die Recherche unterstutzen, aber die fachliche Prufung bleibt menschlich.

S
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Der nachste Schritt zur digitalen Sichtbarkeit.

Kl ist das Werkzeug, die
Verantwortung bleibt beim
Menschen. Wir verbinden
SEO und sachliche Klarheit -
ohne ubertriebene
Marketing-Versprechen,
aber mit planbarem Erfolg.

Angebot: Kostenloses Erstgesprach zur
Prufung Ihrer lokalen Signale und
Leistungsseiten.

Experte: Robert Werkier, KI-Content Partner

(Online-Marketing-Berater mit 20+ Jahren
Erfahrung)

Kontakt: beratung@ki-content-partner.de
Website: ki-content-partner.de
Standort: Neuss
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