Kil-Content-Agentur '

vs. Freelancer

Was passt besser fur KMU?
Ein strategischer Leitfaden fur
planbare Sichtbarkeit.
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Ein Buyer's Guide fur smarte Entscheider.




Der gefahrliche KMU-Denkfehler
beim Content_ Kan a/—o Wir brauchen einen Texter.

Wir brauchen einen
Content-Prozess.
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Die falsche Anbieterwahl fihrt zu guten einzelnen Texten,
aber nicht zu regelmaliiger Sichtbarkeit oder interner Entlastung.
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Was aus einem reinen Text
echten Content macht

~

Strategie: Verifikation: Produktion: Architektur: Lifecycle:
Suchintention, Quellenprufung Tonalitat & SEQ/GEQO-Struktur Laufende
Zielgruppe & & E-E-A-T fachliche & Interne Updates &
Keyword-Fokus. Konformitat. Prazision. Verlinkung. Monitoring.

Die Kernfrage fur jedes KMU:
Jg=# Wer tibernimmt intern die Verantwortung fur diesen Prozess?
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Das Anbieter-Spektrum fur KMU

Der Freelancer

Kurz gesagt: Der
fokussierte Spezialist fur
klar umrissene
Einzelauftrage.

—

Die Klassische

Agentur
Kurz gesagt: Das grol3e
Team fur Multichannel-

Kampagnen und volles
Projektmanagement.

R s

Der KlI-Hybrid

Kurz gesagt: Die goldene
Mitte fur KMU = KI-Tempo
kombiniert mit
menschlicher Redaktion.
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Option 1: Der Content-Freelancer

Q Wann es perfekt passt

e Sie brauchen einzelne Landingpages oder
Fachartikel.

 Strategie, Themenplan und SEO-Briefing sind
intern bereits fertig.

 Ein interner Manager steuert den Freigabe-
und Veroffentlichungsprozess.

A\ Der Haken fiir KMU

e Sie kaufen reine Schreibzeit.

* Die Verantwortung fur SEO/GEO, Struktur und
Sichtbarkeit bleibt komplett bei lhnen. Fehlen
diese intern, verpufft der Text.




+ Wann es perfekt passt

Starke Wachstumsphasen mit
massivem Content-Bedarf.

%

Gleichzeitige Bespielung von Blog, PR,
Social Media und Kampagnen.

Bedarf an Lektorat, Design, Reporting
und Strategie aus einer Hand.

A Der Haken fir KMU

R
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— Hoher administrativer Overhead.

R
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—» Langsamere Abstimmungswege.

AN

=

Sie bezahlen oft fiir groRe Strukturen und
Projektmanagement-Ebenen, die Sie fur 2
Blogartikel im Monat gar nicht bendétigen.
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Option 3: Der Ki-Hybrid als ideale KMU-Losung

Zu fragmentiert Genau richtig: Ki-Hybrid Zu komplex

Ein schlanker, fokussierter Spezialservice.

Warum es fiir KMU passt:

RegelmaRige Sichtbarkeit (Blog, Social, Newsletter)

ohne den Overhead einer groen Agentur. Sie miissen kein eigenes Redaktionsteam aufbauen.

Verantwortung wird geteilt: KI beschleunigt, der So viel Strategie wie notig, so wenig Komplexitat wie
Mensch steuert und priift. moglich.




Die Entscheidungs-Matrix im direkten Vergleich

Freelancer Klassische Agentur KI-Hybrid (Empfehlung)
Direktkosten O Variabel/Flexibel . Hoch/Overhead . Planbar/Flatrate
Strategie-Fokus i @ stark/unfassend Pragmeliach/SEC
Geschwindigkeit (P witte hiﬂ?imﬁ.”gmh Sehr ';33:1 durch

E-E-A-T (Qualitt)

Stark durch mensch-
liche Endredaktion

Risiko fur KMU

. Gering

Der Hybrid bietet die beste Balance aus Geschwindigkeit und Qualitat fir typische KMU-Budgets.
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Die Mechanik hinter dem Kl-Hybrid

KI-Unterstiitzung .

Recherche & Strukturierung
Varianten-Generierung
FAQ-Extrahierung &

Geschwindigkeit

7 Menschliche Redaktion
Markenstimme & Tonalitat
SEO/GEOQ-Verlinkung
Qualitatskontrolle &
Anschluss an Leistungen

Planbare
Sichtbarkeit

lhre Kunden-Expertise

Nischen-Fachwissen
Praxisbeispiele
Finale inhaltliche Freigabe
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Der Google-Faktor: Warum pure Ki

ein Geschaftsrisiko ist

R B &,
Epa/® L p SN
Bt ‘g%} j%j

Pure Kl-Daten

N

Menschliches
Redaktions-

Schild

’

Das E-E-A-T Prinzip:

Pure Kl hat keine Experience (Erfahrung), keine
Expertise, baut keine Autoritat auf und generiert
kein Trust (Vertrauen).

Google Search Central fordert "hilfreiche,
verlassliche Inhalte fur Menschen."

Helpful Content (E-E-A-T)

6966696

Marktdaten (Bitkom):

Laut Bitkom Research bestehen in deutschen
Unternehmen groBe Unsicherheiten beim K-
Einsatz. Der Hybrid-Ansatz nimmt diese
Unsicherheit: Die Kl bereitet vor, der Mensch
tragt die Verantwortung.
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Der Diagnostik-Baum: Welches Modell brauchen Sie jetzt?

Haben Sie intern eine feste
SEO-Strategie, Themenplane und Kapazitat
fur Briefings/Freigaben?

YES

NO

Brauchen Sie eine massive
Multi-Channel-Strategie inklusive PR, lhr Weg:

Design, Ads und Full-Service Die Klassische Agentur.
Projektmanagement?

NO

Wollen Sie regelmaBigen, strategischen
Content (Blog, Social, Newsletter) mit minimalem
internen Aufwand und festem Budget?

ES

lhr Weg:

Der Kl-Hybrid.
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Vorher vs. Nachher: Von Einzeltexten zu Content-Clustern

Isolierte Einzeltexte

® ©
FAQ
Blogartikel ! 2
e @
] . .
Leistungsseite
- @,

Das Rad wird fur jeden Text neu erfunden.
Keine Verbindung.

fﬁh Blogartikel < @ Blogartikel ..5..

Verbundene Content-Cluster

Next
FAQs Steps

wr
FAQs @ W e~y Next

> Blogarti

b

> Steps

Money
Page

.ngartlkel

Aus der Beratungspraxis: Der grof3te Hebel ist nicht der Schreibstil, sondern der Prozess.

Der Kl-Hybrid baut systematisch Themencluster, die Besucher zu Kaufern konvertieren.




Investition vs. Gegenwert: Die Kostenfrage

N
Der Freelancer Der KI-Content Partner
3 (Variabel) (Planbar)
N ¢ % >
__ @ 92 €/ Stunde Ab 990 € / Monat
> L | § (Quelle: Freelancermap DACH-Raum) I g (Fixes Retainer-Modell)

Realitit: Keine Uberraschungen. Sie
kaufen keine reinen Worter, sondern ein
garantiertes System aus Strategie,
Produktion, SEO/GEO-Struktur und
regelmaliiger Publikation.
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lhr KI-Content Partner & Architekt M

Robert Werkier

Inhaber, Online Marketing Werkier /
Kl-Content Partner

«” Uber 20 Jahre Erfahrung in Online-Marketing,
Website-Struktur und Content.

 Fokus auf KMU im DACH-Raum (Neuss,
Dusseldorf, Koln, NRW).

«/ 5-Sterne Google Bewertungen.

‘ ‘ Ich positioniere mich nicht als groBe Agentur und
auch nicht als anonymer Texter. Mein Angebot ist
ein personlicher, orchestrierter Content-Service.




Bereit fur planbare

. fram —
Sichtbarkeit* 1 Bl

High Intent

Kostenloses Erstgesprach sichern.
Gemeinsame Analyse |hrer
Website-Potenziale.

Medium Intent

Kurze Frage

Jetzt auf WhatsApp schreiben.
Unkomplizierter Direktkontakt,

beratung@ki-content-partner.de | ki-content-partner.de

Low Intent
Im Loop bleiben

Kostenloser KI-Marketing Newsletter.
Praxisbezogene Tipps fur KMU - ohne Hype.
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