Google Al Overwews '
Der Uberlebens-Guide fiir KMU

Wie Sie den Paradigmenwechsel der Suche meistern und Sichtbarkeit sichern.
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Ein Strategie-Briefing von Robert Werkier | ki-content-partner.de
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Die Spielregeln der Sichtbarkeit andern sich radikal.

Vorher: Die alte Struktur Nachher: Die neue Struktur
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Aus 10 blauen Links wird eine direkte KI-Antwort. Das bedeutet: Weniger

Traffic durch Standard-Suchen, aber vollig neue Chancen fur Experten.
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Die Anatomie der ( -------------------------------------------- % E]
' O ' 1. Die Suchanfrage

neuen Google- L A— — o

Suchergebnisseite " ‘

Google Al Overviews (friher SGE) muma: -

—_—_——————————

analysieren mehrere Websites und | _- SEEEEEEE
u L 2. Zitierte Quellen ‘j

generieren eine direkte Antwort (Ihre neue Chance)
ganz oben.

Die entscheidende Anderung:
Die Kl zitiert ihre Quellen direkt in
der Antwortbox.

Wer hier steht, gewinnt.

3. Verdrangte
organische Ergebnisse
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Der Kl-Faktencheck: Die Datenlage fur KMU
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Der Traffic-Schock: US-Studien belegen bei
informativen Suchanfragen mit Al Overviews
einen Ruckgang der organischen Klicks.
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Bereits aktiv '#
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Der Rollout in Deutschland: Die schrittweise
Einfuhrung lauft. Handeln ist jetzt
erforderlich, um Verluste abzufedern.
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Die Content-Risiko-Matrix: Wer verliert, wer gewinnt.
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Takeaway: Generisches Wissen wird durch Kl ersetzt. Lokale und hochspezifische Expertise bleibt unangetastet.
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E Der Mindset-Shift fur 2026 ]
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Das Ziel ist nicht, die KI zu umgehen.
Das Ziel ist, von der KI zitiert zu werden.

Wenn Google Ihr Unternehmen als Quelle nennt,
erhalten Sie maximale Markenprasenz und Autoritat —
selbst ohne direkten Klick auf Ihre Website.




Das 5-Saulen-Framework fur KMU

Der Masterplan, um lhre Inhalte unangreifbar zu machen und als Top-KI-Quelle zu ranken.

1. E-E-A-T
(Vertrauen)

4. Deep Content
(Daten)

2. Schema.org
(Struktur)
3. FAQ-Strategie
(Antworten)
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Saule 1: E-E-A-T als lhr digitales Schutzschild

Kl zitiert nur, wem sie vertraut. Zeigen Sie der Maschine glasklar, welche echten
Menschen hinter dem Unternehmen stehen.

E-E-A-T —
Signal

Detalllierte
Autorenprofile

Digital Identity Card

4

AUTH.

Echte, authentische | i [ [ 5
Fotos (kein Stock) :

JI- Signal
Verifizierte Referenzen | 1 Y | b
& Reviews

Branchen-Zertifikate
& Auszeichnungen
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Saule 2: Sprechen Sie die Sprache der Maschinen (Schema.org).
Strukturierte Daten zwingen Google, Ihr Unternehmen als verifizierte Quelle zu erkennen.

Unstrukturierter Text

Aktion:
Implementieren Sie strukturierten
Code auf allen Kernseiten.

Code-to-Visibility Transformation

Schema.org
Auszeichnung

—

W

Fokus:

Nutzen Sie primar FAQ, Article und
. LocalBusiness-Auszeichnungen.

L
<> |FaQ

<f>

</> HowTo

<f>
<[>

@ LocalBusiness El

Resultat:

Hohere Zitier-Wahrscheinlichkeit
in der KI-Antwortbox.
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Saule 3: FAQs als | :
direkter Weg In die -

Nutzerfrage

Kl-Antwort 1. Sammeln Sie echte

Kundenfragen.

Haufig gestellte Fragen sind das
Lieblingsfutter der Google-KI. I~ N n
Prazise strukturierte Antworten

werden bevorzugt ausgespielt. L !:r|

lhre FAQ-Sektion
(Markiert mit FAQPage-Schema)

2. Beantworten Sie
diese prazise direkt
Im ersten Satz.

| |— - *- — ——|F 3. Markieren Sie den
' 7 | Bereich technisch
| | Die KI-Antwortbox || || als FAQ.
| zitiert lhre Website A [
| : = |
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Saule 4: Tiefe schlagt Breite im Content.
Kurze, generische Artikel sind tot. Machen Sie lhre Expertise unersetzlich.

Veraltet / Flacher Content

Was Kl besser und schneller kann.

- Kurze Definitionen
- Generische Guides

- Zusammengefasste Basics

| Ersetzbar]
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- Exklusive eigene Daten
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——————

- Personliche Erfahrungen
- Echte Fallstudien

- Klare, fundierte Meinungen
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Saule 5: Lokales SEO ist Ihr sicherer Hafen.
Al Overviews erscheinen bei lokalen Suchanfragen seltener. Ein ultimativer Schutzschild fir KMU.

Ihr Unternehmen
(z.B. Neuss)

Safe Zone >|«

Google Business Profile maximieren
und kontinuierlich aktuell halten.

Lokale Verlinkungen (Backlinks) aus
der Region systematisch ausbauen.

Regionale Suchbegriffe (z.B. in NRW)
in Deep Content integrieren.
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Die SofortmafBnahme: Wo stehen Sie heute?

Ein Diagnose-Schritt, um akuten Handlungsbedarf fur E-E-A-T und Deep Content zu erkennen.
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1. Offnen Sie Ihre

Google Search
Console.

2. Analysieren Sie
Ihre wichtigsten
Traffic-Seiten auf
Suchvolumen.

E——=|
-
v

-

3. Prifen Sie diese
Keywords manuell
(inkognito) auf
aktive Al
Overviews.
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Zusammenfassung: Die neue SEO-Gleichung.
IS 1 1 i — 1
Technickt ngrmm H’.‘: : }; Architecfirer Conten .
Akzeptieren: ‘ ool A i | S st ‘ Adaptieren:
Al Overviews kosten | | Generischer Content
Standard-Traffic : : / stirbt; Fallstudien
(30-40%). ‘ | ) gewinnen.
iy i B (il
Lk > I T TR | ol
Z Menschliche Maschinen- \z \
b e Y Lesbarkeit |- -}
Deep Content) i Schomat )
I . i I_| =1
Angreifen: i '+ Absichern:
Ziel ist es, als H— ~ Lokales SEO ist der
vertrauenswiurdige i i . starkste Schutz fur
Quelle zitiert zu werden. < > mormesvonica |y, KMU.
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Bereit fiir die nachste Ara der Suchmaschinen?

Sie missen diesen Wandel nicht alleine bewaltigen. Ich produziere monatlich Inhalte, die fur
Suchmaschinen und KI-Systeme optimiert sind — von der Keyword-Recherche bis zur Veroffentlichung.
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Kl-optimierter Content |
& SEO-Betreuung |

Pakete ab 590 € / Monat

Robert Werkier | ki-content-partner.de Erstgesprach vereinbaren
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