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Der unsichtbare Wettbewerbsnachteil

THE TRIGGEHJ THE REALIT‘HJ
Empfiehl mir einen Steuerberater in Dusseldorf, —5® COMPETITOR A [STRUCTURED DATA]
der auf GmbH-Grindungen spezialisiert ist. ~
DﬁapuAHLJu”
L@ cmpETILhrquanzLelﬁwlrd
~nicht erwahnt.
: . /
—>@ COMPETITOR C [STRUCTURED DATA]
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Der Wandel im Suchverhalten ist bereits messbhar

N

Uber 25 % aller Suchanfragen

\ i /i
werden heute von KI-Systemen
2\ \ vollstandig beantwortet — ohne
0 dass der Nutzer jemals eine
> 2 5 /o &= | Website besucht.
o | 4

Quelle: BrightEdge Studie (2025) J

"f -_ Sichtbarkeit in KI-Antworten ist kein Zukunftsthema.
5 Jeder vierte potenzielle Mandant umgeht die klassische Website-Navigation.
|.,..._ . — — B — S — ﬁlmfmkm




Das Paradigma wechselt: Suchen vs. Synthetisieren

Klassisches SEO

GEO - Generative Engine Optimization

Z1elsetzung

Nutzer-Interaktion

Fokus der Maschine

Plattformen

Seite-1-Ranking bei Google

Klickt auf einen Link

Keywords und Backlinks

Google Search

Direkte Empfehlung in der KI-Antwort

Erhalt eine fertige Losung

Entitaten, Fakten und strukturierte Daten

ChatGPT, Perplexity, Google AI Overviews

GEO optimiert nicht fur den Klick, sondern fur das direkte KI-Zitat.

/
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Warum Kanzleien scheitern: Die KI-Leseschwache

Das menschliche Auge Der KI-Scanner

st N

i ™

Aa
G S
e Fhig > [Exror 404: Specialty

Wir bieten umfassende Wir bieten umfassende "| not defined]

steuerliche Beratung fir steuerliche Beratung fur

Unternehmen. 8 Unternehmen. R oy J
NG |

KI-Systeme verstehen kein 'schwammiges Marketing'.
Sie benotigen konkrete Entitaten, klare Spezialisierungen und messbare Fakten.
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Wie KI-Systeme Kanzleien bewerten

180% 5

Google Business Profile (Bewertungen & Vollstandigkeit) [Sehr Hoch]

A

Externe Erwahnungen (Verzeichnisse, Presse)

Strukturierte Daten (Schema.org)

Fachliche Inhalte (Blogs, FAQs) [Mittel-Hoch]

Website-Klarheit (Wer, Was, Wo) [Mittel]
< 58% >

Lt 0

Das Google Business Profile ist das lauteste Signal im gesamten GEO-Okosystem.
[ ]
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Schritt 01: Der grof3te Hebel

(Google Business)

KI-Systeme (besonders ChatGPT) ziehen lokale Karten
und Bewertungssterne direkt aus Google.

Ohne vollstandiges Profil und aktive Bewertungen
taucht Ilhre Kanzlei in diesen Karten nicht auf.

| Kategorie “Steuerberater” + exakte
Spezialisierungen eintragen.

| Standort, Leistungen und Offnungszeiten
vervollstandigen.

| Der entscheidende Faktor: 5—10 zufriedene
Mandanten aktiv und personlich (per E-Mail,
kein Massen-Mailing) um Bewertungen bitten.
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O Schritt 02: Maschinenlesbarkeit
(Schema.org)

Ohne Schema.org-Auszeichnungen muss die Kl raten, was lhre Website anbietet. Meistens rat sie falsch.

1 -{]
[LegalService]

2| Signalisiert die steuerberatende

Fachexpertise und spezifische Leistungen.
n (]

\x\\e“"é’@
o)

[l (]
[LocalBusiness]

Bestatigt Name, Adresse, Telefonnummer

und lokale Prasenz.
] {]

Pro-Tip: Fur WordPress-Nutzer lassen sich diese Metadaten teilautomatisiert Uber Plugins
wie Yoast SEO oder RankMath implementieren (manuelle Kontrolle empfohlen).
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03 Schritt 03: Zitierbare Fachbeitrage

KI-Systeme zitieren keine schwammigen Ubersichtsartikel. Sie suchen nach klar strukturierten, faktenbasierten
Antworten auf echte Mandantenfragen.

Wertlos fiir KI:

"Wir informieren uber

D\

Hochgradig zitierbar:

"Jahresabschluss GmbH:

| aktuelle Steuerthemen.” — Was wann eingereicht
A % : ! ;i werden muss”
e ‘o : oder
.. "Umsatzsteuervoranmeldung
e fiir Freiberufler”
© ® O
W, {]
O & |

Faustregel: Konkrete, praxisnahe Antworten auf spezifische Probleme veroffentlichen.
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Schritt 04: Das Aggregations-Prinzip
(Verzeichnisse)

LL

Steuerberaterkammexr

LS

KI-Synthese
(Sucht nach Konsistenz in
P

THK-Partnerliste

steuerberater.de

Name, Adresse, Telefon)

Lokale Stadtportale

A

Verifizierte KI-Empfehlung

Je mehr externe Quellen konsistent auf Ihre Kanzlei verweisen, desto starker das Autoritatssignal fur ChatGPT

" und Perplexity.
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O 5 Schritt 05: Exakte Antworten
(Die FAQ-Strategie)

Nutzer stellen KI-Systemen hochspezifische Fragen. Wenn |hre Website exakt diese Fragen beantwortet
(ausgezeichnet mit [ FAQPage ]-Schema), maximieren Sie |hre Zitat-Wahrscheinlichkeit.

o u
: FAQP
Ab wann brauche ich als e FAGPEge]
> Freiberufler einen Steuerberater? ) —
o |t
Wie lange dauert eine GmbH- | >> ———
3 Griindung mit Steuerberater?
m s
Was kostet ein Jahresabschluss l D e
5 beim Steuerberater?

o [—@ (]

— Perfekte Synchronisation: Strukturierte
Daten als Schliissel fur KI-Antworten
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Das GEO-Okosystem in Aktion

I's 1 I's ol

Google Business
KI zieht lokale Trust-Metriken

Nutzer tippt Prompt ein
(Perplexity/ChatGPT)

L

Schema.org

KI liest technischen Kontext | “ :
L |, j © -1 Ihre Kanzlei

als autoritative
Empfehlung

IHK/Kammer Verzeichnisse
KI verifiziert Kanzlei-Existenz

= =

-

Fachbeitrage & FAQs

o extrahiert spezifische Antworten
|— — |

KI wertet nicht ein einzelnes Element aus, sondern das Zusammenspiel der gesamten digitalen Architektur.
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Die Realitatsprufung: Erfolgsmessung im GEO

[ChatGPT Stresstest]

Aktion:

Prompten Sie: "Empfiehl mir
einen Steuerberater in

[Stadt] fiir
[Spezialisierung]."

| e |

| I
[Perplexity
Quellen-Analyse]
Aktion:

Gleiche Suchanfragen bei
perplexity.ai stellen.

| [T i

et

[Google AI Overviews]

Metrik:

Taucht die Kanzlei auf?
Monatlich wiederholen und
dokumentieren.

Metrik:

Prifen Sie die direkt
verlinkten Fullnoten, um zu
sehen, welche Ihrer Seiten
zitiert werden.

Aktion:

Themenrelevante Suchen 1in
Google durchfiihren.

Metrik:

Erscheint ein KI-Block
Erscheint ein KI-Block und
ist Ihre Kanzlei als
primare Quelle gelistet?
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Erwartungsmanagement: GEO ist kein Sprint

KI-Systeme aktualisieren ihre Wissensbasis nicht taglich in Echtzeit.
Es bedarf eines systematischen Aufbaus von Signalen.

Phase 3 (Langfristig)

Konsistente Fachbeitrage und
Bewertungen bauen eine
dauerhafte, budgetunabhangige

Erste KI-Sichtbarkeits-Effekte Mandanten-Pipeline auf.
Phase 1 (Setup) H.:

Phase 2 (4-8 Wochen)

werden realistisch messbar.

Google Business optimieren,
Schema.org integrieren.

Konsistenz schlagt kurzfristige Kampagnen. Die Kanzleien, die heute ihre
digitalen Signale strukturieren, dominieren die KI-Antworten von morgen.
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