Was kostet ein
Blogartikel 20267

Vom reinen 'Preis pro Wort' zum
messbaren Publishing-System fur KMU.
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Die falsche Startfrage Die entscheidende Frage
Wie viel kostet mich Was muss dieser Artikel
ein Text mit 1.500 leisten, um echte
Wortern?"“ Sichtbarkeit, Vertrauen

und konkrete Anfragen
ZU generieren?”

Ein Text, der nur veroffentlicht wird, aber nicht rankt,

Ist immer zu teuer - egal wie gunstig der Wortpreis war.
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N‘ Die reinen Worter
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ﬁ "‘ ! Recherche & Quellen
"@ ; _ (Priifung echter Fakten statt Umformulierung)

SEO- & GEO-Struktur

(H2-Fragen, Suchintention, Schema-Daten)

Markenstimme & Fachlichkeit
(Erkennbare Autorenschaft und Tonalitat)

CMS & Veroffentlichung

(Bilder, Meta-Daten, interne Verlinkung)
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' Der grolite Kostentreiber ist nicht die 2
Wortzahl, sondern die Anschlussfahigkeit
e an lhre Unternehmensziele. &
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lhre interne Arbeitszeit

Gunstiger
Einkaufspreis

=

M - Detailliertes Briefing erstellen

¥ - Fachliche Nacharbeit & Faktencheck
M - SEO-Optimierung

v - Miithsamer Einbau in WordPress/CMS

z.B. 3 Cent pro Wort
auf Textplattformen.

Sie zahlen den Rest selbst durch: —l

]

Wenn ein Angebot extrem gunstig ist, zahlen Sie die Differenz

immer mit [hrer eigenen, teuren Arbeitszeit.




Die Idee

Hohes Fachwissen im
Team ist vorhanden.

Das Resultat

Keine Veroffentlichung,
kein SEO-Effekt,
Frustration.

SME Reality Loop

4ES fehlt bei KMU fast nie
an Talent oder Fachwissen.
Es fehlt an einem
verlasslichen System.”

Der Versuch

Die Geschaftsfiihrung
schreibt am Wochenende
den ersten Entwurf.

+4
Der Stillstand
Der halbfertige Artikel

bleibt vier Wochen auf
dem Schreibtisch liegen.




Die Lucke / Die Losung

AAL Einfache Ratgeber, | Strategie & Fachprufung
=Rty il g grof3e Mengen bleiben intern. . O O O
InfFolise Interne Zeit Sepsmle Tizlemen, theltert an Zeit unftl
eigene Stimme Veroffentlichungsroutine.
L ann_ Einzelne, starke Hohe Abhangigkeit von
A i Fachartikel lhrem Briefing.
ab ~800 Grof3e Marken, Flr kleine Budgets oft
ngpmul €/Monat Multichannel Uberdimensioniert. . . O O
RegelmaBige Hybrider Prozess aus
KI_S?;?Sits:t- éﬁi?_gt B2B/Lokal- KI-Tempo &
Sichtbarkeit Menschen-Strategie.




Das Risiko der "Reinen KI" (Laut Google Search Central)
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Copy & Paste Massenartikel

> Reine Kl beginnt mit einem Prompt
und endet mit Copy & Paste.

X Generiert Texte ohne echten
Mehrwert oder fachliche Tiefe.

Risiko der Abstrafung durch Google
(Verlust der Sichtbarkeit).
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. Helpful Content

&/ Google fordert verlassliche,
hilfreiche Inhalte fur Menschen.

& Ein Artikel braucht erkennbare
Substanz und Zielgruppen-Fokus.
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KI darf ein Werkzeug sein, aber sie

ersetzt nicht die Verantwortung.
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Der Hybride
Sweet Spot

Reine K

- Generisch - Beschleunigte Prozesse
- Fehlende Fachpriifung - Menschliche
- Absilrafungs-Risiko Endredaktion

- Bezahlbare

Regelmaligkeit
flir KMU

Rein Menschlich

- Hohe Qualitat

- Teuer in der Skalierung
- Langsame Produktion
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Strategie
(Mensch)

- Definition von Keyword,
Zielgruppe & Suchintention.

- Priifung der Quellen und
Festlegung der Struktur.
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Phase2:
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| Produktion o -
(KI-Assistenz)

- Themencluster sortieren.

- Rohgliederungen und
FAQ-Bausteine entwerfen.

- Schnelle Varianten-

formulierung. -
T

I Phase 3:

Veredelung
(Mensch)

- Faktencheck & Priifung der
Markenstimme (Tonalitat).

- Einbau lokaler Beziige (GEO)
und interne Verlinkung.
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- CMS-Integration und
Veroffentlichung. I\
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Erfolg ist ein System, kein Einzeltext.

Synthesis: Der Vergleich von isolierten 'Preisen pro Artikel' fUhrt KMU in die Irre.
Kurzfristige Einsparungen bei Einzeltexten erzeugen langfristige Liicken in der Sichtbarkeit.
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—*I Kl-Effizienz | + | Menschliche Redaktinn]= Verlasslicher Veroffentlichungsrhythmus
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Die Losung: Planbare Sichtbarkeit ab 590 € / Monat

Keine Uberraschungen beim Wortpreis. Ein fester Prozess
fur Blogartikel, Social Posts oder Newsletter.

/| Laufende Themenplanung & Zielgruppen-Fokus

v/ Kl-gestiitzte, tiefe SEO- & GEO-Recherche

v/ Menschliche Redaktion & Faktencheck

/| Vollstandige CMS-Abstimmung (WordPress etc.)

/ Lokale Sichtbarkeit fiir Handwerk, B2B & Dienstleister

lhr Content-System. Ausgelagert,

aber in lhrer lhrer Markenstimme.

“
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Blogartikel
schreiben lassen —
aber mit System.

i Raus aus der Inhouse-Falle. Lassen

o Sie uns uber lhren redaktionellen
Robert Werkier Prozess 2026 sprechen.

Inhaber, Online Marketing Werkier

/ KI-Content Partner -
: 0
Uber 20 Jahre Erfahrung in e T%Ea_ﬂl“’a?’
Online-Marketing, Website-Struktur Eo18RICh08 EXNIgespEnCe."Rchl ﬂﬂaﬁm“f‘%
und Content fiir KMU in NRW. Ejii

beratung@ki-content-partner.de | ki-content-partner.de
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