Blogartikel selbst
schreiben oder
schreiben lassen?

Die strategische
Entscheidungshilfe fur KMU.

Ein KI-Content Partner Blueprint « Robert Werkier
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Der wahre Engpass im KMU ist nicht mangelndes Wissen,
sondern Zeit und Veroffentlichungsprozesse.
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Der Kopf ist voll

(Fachwissen & Ideen)
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Der Kalender ist leer
(Veroffentlichung & Zeit)
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Viele Unternehmen wissen exakt, woriiber sie schreiben miissten.
Die Motivation ist da, aber das Tagesgeschaft gewinnt immer.
Die Folge: Monate ohne frischen Content.
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Die gefahrliche lllusion des DIY:
Selbst schreiben ist niemals kostenlos.

[
/\ Keine externe
/ _,,-\ Rechnung (0 €)
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Opportunitatskosten
der Geschaftsfuhrung

Fehlende SEO-Sichtbarkeit |
‘ Halbfertige Artikel im Entwurfsordner, die nie online gehen k

Wenn Geschaftsfuhrung, Vertrieb oder Projektleitung nebenbei Artikel schreiben, fehlt diese

hochbezahlte Zeit an anderer Stelle. Ein halbfertiger Artikel ohne Suchstruktur generiert keinen
einzigen Kunden, bindet aber wertvolle Stunden.
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Drei strategische Wege zu planbarem Content

S f1.b Inhouse Uﬁ%
Selbst schreiben (Das Fachwissen im Haus behalten) i
(':onth ' N "2, Outsourcing @
BEdy Komplett auslagern (Den Prozess abgeben) i
>

Kl-gestutzte Redaktion (Das Beste aus zwei Welten)

Die Entscheidung sollte nicht aus dem Bauch heraus fallen. Jeder Weg hat
spezifische Anforderungen an |[hr Team und liefert unterschiedliche Ergebnisse.
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Weg 1: Inhouse - Maximale Kontrolle,
hohes Risiko im Alltag.
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Wann es Sinn macht: Was es erfordert:

o — > [ ] Feste Termine im Kalender

Bei sehr tiefem Fachwissen, [1 Eine verantwortliche Person
extrem spezifischen Nischen und [] SEO-Know-how (Keywords

sensiblen Themen. Meta-Daten, H-Strukturen)
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Die reale Gefahr: Es bleibt liegen.
Ohne Redaktionsroutine verpufft
das Fachwissen im internen Detail.
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Weg 2: Komplett auslagern — Verlasslicher Rhythmus,
aber Vorsicht vor austauschbaren Texten.

Starke Schwache
Skalierung und RegelmaBigkeit. Der Wer nur Text kauft und kein Kontext-Briefing
Content wird garantiert fertiggestellt. liefert, erhalt generische Inhalte.
- AN

_‘@’_ Die Regel: Ein guter Partner fragt vor dem Schreiben nach Zielkunden, Einwanden
~ und regionalem Bezug (GEO). Wer ohne Fragen liefert, liefert austauschbaren Text.
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Die Content-Entscheidungsmatrix fur KMU.

Kriterium Inhouse Outsourcing Hybrid

Zeitaufwand (KMU) O Hoch/Schlecht . Gering/Gut Mittel/Optimal
Kosten-Transparenz O \é?)r;:‘}s;?fukr:{tét . Eﬁiﬁ(ﬂg Efggeatrs/chﬂnend
Fachlichkeit . Sehr Hoch O ﬂgﬁqﬁgﬁﬁmg Sehr Hoch
s0/GeO-Struktur | () Oftiickenhatt | (J) cut Systematisch
Skalierbarkeit O Schwierig . Gut Sehr Gut
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Die Synthese: Warum das Hybrid-Modell fur B2B
und Dienstleister gewinnt.

=
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Substanz bleibt intern
(Fachwissen, Kontrolle, Beispiele)

Substanz bleibt intern
(Fachwissen, Kontrolle, Beispiele)

Sie mussen sich nicht zwischen Authentizitat und RegelmaBigkeit entscheiden.
Das Hybrid-Modell I6st das Dilemma auf: Die fachliche Expertise bleibt im
Unternehmen, der zeitfressende Produktionsprozess wird ausgelagert.
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Die Anatomie der Hybrid-Losung:

Vom Stichpunkt zum fertigen Leitartikel.

g

Schritt 1
(KMU Input)

s

e 3 Stichpunkte,
1 Praxisbeispiel,
kurze Sprachnachricht

A

Schritt 2 @ .

(Agentur + Kl) OIS

e Themenstruktur,
SEO-Recherche,
Rohtext,
redaktionelle Prufung

1

Schritt 3 @
(KMU Check)

Einfache inhaltliche
Freigabe

\

Schritt 4
(Output)

D

e Fertiger Blogpost +
Social Media
Adaptionen gehen live
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Die Rolle der Kl: Ein machtiger Beschleuniger,
“aber kein menschlicher Ersatz.

Laut Bitkom (2025) sind viele deutsche Unternehmen
beim Kl-Einsatz noch unsicher — sie furchten
unkontrollierte Texte. In unserem Modell liefert ChatGPT
Struktur und Rohtext, aber ein menschlicher Redakteur
prift, integriert lokale Einordnung (GEO) und sichert die
Markenstimme.

1

Kl beschleunigt.
Der Mensch
entscheidet.

J))
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Qualitat vor Quantitat: Die Google-Realitat
— fur lhre Website. .

~~ Massenproduktion =

Google Helpful Content

Echte Erfahrungen

Quellen & Mehrwert

Generische Kl-Texte

Googles Helpful Content-Richtlinien strafen massenhaft erzeugte, nutzlose Ki-Texte ab.
Gefragt sind echte Erfahrungen, Uberprifbare Quellen und konkreter Mehrwert. Genau das
liefert Ihr interner Input im Hybrid-Modell.

&1 NotebookLM



Aus der Praxis: Erfolg durch Rhythmus,

nicht durch Tools.

Lh

Vorher:
Content In
Wellen

4

Monatlicher
Blog Social Social

Nachher: Post 1 Post 2
Planbarer
Rhythmus

Monatlicher
Blog

Social
Post 1

Social
Post 2

Monatlicher
Blog

Social
Post 1

Social
Post 2

(30

»~Wir wollten nicht alles aus der Hand geben. Gut funktioniert hat, dass wir die Fachpunkte
liefern und der Artikel danach sauber strukturiert zuruckkommt.”

- Beratungsunternehmen aus dem Raum Neuss. —
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Selbstdiagnose: Wo steht Ihr Unternehmen aktuell?

1. Veroffentlichen wir verlasslich mindestens einmal im n
Monat hochwertigen Content? ( Ja @ ( Nein )

2. Ist unser Redaktionsprozess unabhangig vom aktuellen .
Tagesgeschaft? ( Ja O) ( Nem )

3. Werden unsere Artikel nach aktuellen SEO- und :
GEOQO-Kriterien strukturiert? ( Ja O) @ Nein )

4. Sind die Opportunitatskosten unserer internen :
Schreibversuche messbar? ( Ja @ @ Nem >

Wenn Sie mehr als einmal mit "Nein" antworten,
|ost das Hybrid-Modell Ilhren Content-Stau.
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Die KI-Content Partner Losung fur NRW.

Robert Werkier (20+ Jahre Erfahrung) verbindet Kl-gestutzte Produktion mit
menschlicher Strategie und lokaler Sichtbarkeit (Neuss, Dusseldorf, Koln, NRW).
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Blog Social Newsletter

Redaktionell gepriifte Produktion
Blogartikel, Social Media & Newsletter
Regionale SEO & GEO Optimierung

" Planbarer Rhythmus

-~ ab 590 €/Monat
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Ilhr nachster Schritt zu planbarer Sichtbarkeit.
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Der direkte Weg Der unverbindliche Weg
Kostenloses Erstgesprach sichern. KI-Marketing-Tipps fur KMU.
Lassen Sie uns Ihren Content-Stau Direkt ins Postfach, ohne Hype,
analysieren. mit klarem Praxisbezug.

Kontakt: beratung@ki-content-partner.de | LinkedIn: Robert Werkier | ki-content-partner.de




